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Italgest. La societa salehtina apre agli acquisti verdi

Boe che rispet

nsistemadi "boe intelli-
l I genti", che - dichiara

guerra al fenomeno
dell’ancora selvaggia", una
cattiva abitudine del turismo
nautico che ogni estate stra-
volge Thabitat sottomarino.
La soluzione ¢ stata messa in
campo daltalgest Mare, costo-
la della holding Servizi del
gruppo Italgest e concessiona-
riadel ministero dell’ Ambien-
te per larealizzazione di cam-
piboetelematicinelle aree ma-

rine protette d’Italia. Unaven-

tina di gavitelli elettronici so-
no stati posizionati nella Baia
dell'Orte, lungo la costa di
Otranto. Per prenotare il po-
stobastadigitare sullatastiera
del telefono il numero di un
call center. Quindi, una chiave
elettronicaconsente achiarri-
va dal mare I'accesso al siste-
ma-di attracco. E le tariffe va-
riano a seconda della localita.
Paride De Masi, 40 anni, uo-
mo simbolo del gruppo puglie-
se, dicuié presidente e ammi-
nistratore delegato, spiega la
filosofia di un’azienda del
Mezzogiorno che fadella tute-
la dell’ambiente il suo cavallo
di battaglia: «L’idea & quella
dimettere in campo un tipo di

produzione che risulta com-

patibile’ con l'ecosistema.

Non bisogna dimenticare che
nelle aree marine protette
non ci si poteva nemmeno av-
vicinare. Adesso abbiamo in-
dividuato una soluzione che
consente di attraccare senza
rovinare i fondali». ‘

In tutti i settori in cui é atti-
vo, dall’energia all’habitat
all’hi-tech, il gruppo di Melis-
sano (inprovinciadiLecce) ha
adottatoun modello imprendi-
toriale che rispettal'uomo e la
natura. «Abbiamo messo assie-
me un gruppo di lavoro sugli
acquistiverdi— spiegaDe Ma-
si—. Stiamo studiando una se-
rie di prodotti, realizzati con
materialiriciclati, che inunse-
condo momento verranno
esposti in un outlet di oltre
600 metri quadrati». Non si
tratta solo di un punto vendita
al dettaglio, ma di unluogoper
diffondere la cultura dello svi-

luppo sostenibile anche sulla.

base di incontri con scuole,
consumatori, aziende private
e pubbliche amministrazioni.
Un punto di riferimento per il
mondo dell’ecologiae deipro-
dotti verdi in Puglia, per l'ac-
quistononsolodiprodottieco-

ano il mare

logicima anche diservizieim-
pianti di ecoefficienza.

Al miglioramento azienda-
le e allatuteladell’ambiente si
aggiunge un forte attaccamen-
to al territorio di appartenen-
za, che simanifestanel tentati-
vodisviluppare il tessuto pro-
duttivo del Salento. Le risorse
non dovrebbero mancare: nel
piano industriale si parla, so-
lo per I'Italia, di oltre 200 mi-
lioni di euro.di ricavi entro il
2010. «Ci piace I'idea di valo-
rizzare le qualitd italiane, che
nascono e si sviluppano sul
territorio — conclude il nume-
ro uno delgruppo —. Ci rico-
nosciamo nella filpsofia della
"soft economy", Vogliamo di-
mostrare che & possibile fare
business nel pieno rispetto
dell’ambiente». Un messag-
gio in controtendenza, che
avra nella Campionaria una
cassa dirisonanza, :
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