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Eccellenze in vetrina. Dal 22 al 25 novembre a Rho-Pero torna la «fiera evento» del made in Italy

A Milano rinasce la Campionaria

Peraboni (Expocts): «Ci sara il Paese che funziona e vince nel mondo»

di Andrea Carli

a accompagnato lo svi-
H luppodel capitalismoita-
liano. Dagli anni bui del
dopoguerra, quandoil Paese ave-
vaungrande voglia di rialzare la
testaedirimettersiin carreggia-
ta,alladifficile transizione verso
un sistema industriale. Infine, i
favolosi anni Sessanta, il boom e
il miracolo economico. Sempre
al fianco delle aziende, quasi si
trattassediuna missione. !
Dopo pih di sedici anni dalla
GrandeFierad’Aprile, ultimo at-
to di una rappresentazione che
havistoalternarsisul paicooltre
mezzosecolodiprogettiimpren-
ditoriali, la Campionaria riapri-
ra i battenti. L’appuntamento ¢
dal 22 al 25 novembre, quattro
giorniincuiilnuovo polofieristi-
codiRho-Pero ospiterala «Cam-
pionaria delle qualita jtaliane»,
la vetrina del nuovo made in
Italy e della "soft economy", un
luogo che si propone diracconta-
relostileitaliano: dalle produzio-
ni manifatturiere e artigianali a

quelle industriali all’avanguar-
dia, dalla ricerca al marketing
territoriale alle frontiere del de-

sign. Circa 500 aziende — in
maggioranzapiccole e medie im-
prese, suddivise in base al terri-
torio di provenienza — faranno
emergeretutto quello chesicela
dietro a un prodotto: tradizione,
creativita, rispetto dell’ambien-
te.Dasemplicespaziodivendita
la Campionaria cambia volto, si
famomentodinarrazione, collo-
candosi perlaprimavoltaamon-
te (e non avalle) del processo di
produzione. «Oggi —spiega Fa-
bioRenzi, 48 anni, segretario ge-
nerale di la Fondazio-
ne delle qualita italiane che so-
stiene I'iniziativa — tutti hanno
a disposizione un proprio spa-
zio di vendita. Il rapporto con il
consumatore & praticamente
continuo. Il pubblico chiede di
venire in contatto con quelle
aziende che hanno messo in pri-
mo piano la qualita. Vuole stu-
diare da vicinoil loro modello di
innovazioney. Oltre alle impre-
se,l'iniziativa vedrala partecipa-

zione diassociazionied entiloca-,

3

li. Tutti insieme epdlsegnare
upvoltonuove yade in Itah

Selavecchia Gampionaria ha*
saputo farsiinterprete delle tra-:
sformazioni e economichee so- :

l L’APPUNTAMENTO

Tre gli espositori (22-25

maanche associazioni, entie.

annihanno dimostrato che la

perseguibile e conveniente.

|®Campionaria

FIERA DELLELQUALITA ITALIANE

novembre, Fiera di Milano) nonci
saranno solo imprese e pradotti,

amministrazioni che in questi -

qualita & un progetto realizzabile,

« il mercato, Perabont rephca »

ciali che hanno caratterizzatola
storia dell'Italia negli ultimi an-
ni, la nuova versione, quella del

terzo millennio, si pone obietti-,
vi altrettanto ambiziosi: «L’in-
tento & quello di rappresentare -
soprattutto’ quei settori e quelf
prodotticheuniversalmente so-

no ritenuti veri leader nel pro-
prio comparto. Quelli che, in

ste pagine vengono raccontate
soloalcune storie). Senzatrascu-
rare anche quanti possiedono
tuttele potenzialita per emerge-
re» afferma Corrado Peraboni,
43 anni, amministratore delega-
todiExpoctse direttore genera-
le di Fondazione Fiera di Mila-
no, entrambe societa che sono
in prima linea nella promozione
di un’iniziativa che ha visto an-

che il contributo delle istituzio- -

nilocali (comune e Provinciadi

Milano, Regione Lombareha) A

chi poi fa presente.che forse la
rivisitagione dellafi
sica della vecchia Campionaria,
per quanto vincente, rischia di
non essere in lined con le sfide
che caratterizzano attualmente

«Noncredoproprio. Laripropo-

sizione di quel modello innovati-
vo, anche dal punto dirvista dei
valori che esprimeva, ci sembra
molto attuale». Nonostante sia
stata un caso a $& nel panorama

fieristiconazionale e internazio-
nale,JaCampionaria é replicabi-

le: «Se rimane invariata la for-

mula — conclude Peraboni — i

pratica, ce Phanno fatta (in que- = COntenuti saranno adeguati

all'evoluzione deitempi e al mu-
tare delle aspettative dei visita-
torie degli espositorix».

Secondo Alessandro Baron-
celli, 48 anni, docente di Econo-
mia e gestione delleimpresein-
ternazionali dell'universita Cat-'
tolica,il¥uolo delle Fiere & cam-
biato nel corso degli anni. In
passato, racconta. il docente,
eranoperle aziendeun’occasio-
ne per presentare i propri pro-
dotti. Avevano carattere gene-
raliste. Poi, con il passare del
tempo, si & affermata la logica
delle esposizionidisettore. Infi-
ne, quella che per Baroncelli &
I'ultima fase: «Con lo sviluppo
delleconomia digitale le fiere
diventano l'occasione per pro-
muovere'immagine dell'azien-
da». Laqualita ha anche il volto
del marketing.

www.lacampionaria.it
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