FINANZA
MEBCATI

paa  24-07-2007
Pagina 9
Foglio 1

Bl vuol mettere in mostra

il binomio Qualita-Made in Italy

Anche per il 2007
la fondazione di
Realacci organizza
la «Fiera della soft
economy» dal 22
al 25 novembre

a Milanocity

ANDREA SETTEFONTI

Qualita, ambiente, flessibilita per
competere. Sono questi i temi ca-
ri alla fondazione m cheha
dato vita anche per il 2007 alla
«Campionaria delle qualita italia-
ne - fiera della soft economy», or-
ganizzata in collaborazione con
Tiera Milano. La manifestazione,
in calendario a Milanocity Rho
Pero dal 22 al 25 novembre pros-
simo vuole rappresentare un’oc-
casione per far conoscere al mon-
do la qualita italiana in tutte le
sue declinazioni, dai prodotti, ai

servizi, al marketing territoriale.

La fondazione m che ha
calcolato anche un Pig, un pro-
dotto interno lordo basato sul Ma-
de in Italy di qualita, sottolinea
che la ripresa dell’economia na-
zionale € basata quasi esclusiva-
mente sull’export e conferma
che la «qualita ¢ una delle opzio-
ni per rendere competitivo il Pae-
se» ha spiegato Fabio Renzi se-

gretario generale di B

‘ :Produrre in ltalla per essere competmw neII export

: «La Camplonarla delle Quallta Itallane una grande fiera della softeco.
nomy e dei talenti italiani, € l'appuntamento con la qualita». Spiega
_cosi, Ermete Realacd, presidente della fondazione SRR la filoso-
fiadell a Campronarla «Serve un progetto capacedi comvolgere tutt1 i

_dotto mterno dr qualita) che ha un oblettlvo semphce ma al tempo ‘
 stesso ambizioso. Speriamo di proporre uno strumento valido, in gra-

dodi axutare da subltu le scelte dell’economla e della polltlca»

fronte del fatto che «le medie im-
prese industriali, capaci di affron-
tare i mercati all'insegna dell’in-
novazione, sono importantissi-
me nel sistema produttivo, e il
30% di quelle piccolissime sta di-
mostrando di reggere la competi-
zione aumentando il fatturato,
esportando e lanciando nuovi
prodotti». Per Andrea Mondello,
presidente Unioncamere, «l ma-
de in Haly & divenuto nuovo ma-
de in Italy poiché il valore medio
delle esportazioni & aumentato
del 25% dal 2000 al 2006».

E si tratta di un nuovo made in
Italy, espressione dei talenti ita-
liani per affrontare e vincere la
globalizzazione: una sfida moder-
na quella della Fondazione
ﬁ che coniuga la crescita in-
tensiva, quella dove l'intelligen-
za, la creativita e la volonta delle
persone costituiscono le risorse
principali. L'analisi di partenza
¢ svolta sulla grande vitalita ita-
liana, che ha permesso al paese
di identificare e tracciare una
strada nella competizione inter-
nazionale. Un percorso fondato
sulle imprese fortemente legate
al territorio, un contesto produt-
tore di alternative culturali al
modello delle multinazionali.

E, non a caso, proprio la vitali-
ta italiana dimostra che quanto
pitiun’azienda riesce ad esprime-
re il proprio genius loci, tanto pm
riesce a potenziarsi e adi imporsi
sul mercato internazionale.
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